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A Mulher no século XX na viséo de Lipovetsky?
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RESUMO: Este artigo faz parte da pesquisa de mestrado, em andamento, “A Representacdo da Mulher
Executiva na Revista Exame” e apresenta a tematica da mulher no século XX. Diante desse contexto, o
objetivo é entender como Lipovetsky trabalha a relagdo da mulher contemporanea, através do seu livro, “A
terceira mulher: Permanéncia e revolugdo do feminino”. A partir dai, refletimos sobre a inclusdo das
mulheres na sociedade, ndo s6 como mée e esposa, mas como profissional, cuidados com a beleza e poder,
ressaltando que a desigualdade de género ainda é real nos altos postos executivos.
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1 Introducéo

Este artigo faz parte da dissertacdo de mestrado “A Representacdo da Mulher
Executiva na Revista Exame”, desenvolvida no Programa de Po6s-Graduacdo em
Comunicacéo e Cultura da Universidade de Sorocaba. Tem como objetivo compreender
como Lipovetsky trabalha a relagao da mulher contemporanea, através do seu livro, “A
terceira mulher: Permanéncia e revolucao do feminino”, sendo os objetivos especificos e
as secdes que estdo divididas neste artigo como: as trés fases da mulher no mundo
ocidental; mudancas da condicdo feminina e a relacdo da beleza e o poder. Este artigo
trabalhou os capitulos Il e 111 do livro. Na primeira secdo serdo abordadas as trés fases da
mulher no mundo ocidental, sendo a primeira mulher depreciada pela sociedade; a
segunda mulher enaltecida, no periodo da segunda metade da Idade Média; a terceira
mulher indeterminada deixa de ser independente do homem. Na segunda secdo sera
abordado as mudancas da condicdo feminina, sobre a instalacdo de uma nova figura social
do feminino nas sociedades ocidentais contemporaneas, instituindo uma ruptura muito

importante na ‘“historia das mulheres” e exprimindo um ultimo avango democratico
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aplicado a condicgéo social e do feminino. Na terceira se¢do sera abordado a relacdo da
beleza e poder, descrevendo sua ligacao.

No fim do século XIX e comeco do século XX, na Europa, foi palco das primeiras
lutas pela emancipagéo e liberagdo das mulheres. Na Inglaterra, as mulheres se
organizaram para lutar por seus direitos, principalmente direito ao voto, conhecidas como
primeira onda do feminismo, as sufragistas. S&o varias historias de lutas e em diversos
lugares ao longo do século XX até os dias atuais. Opressfes de géneros, classes e raca
dentre outras.

A relevancia do artigo ¢ a discussdo sobre 0 modo como as mulheres se inserem

nas sociedades, de modo amplo, a partir da perspectiva de Lipovetsky.

2 As trés fases da mulher no mundo ocidental

Lipovetsky (2000) ao analisar a mulher pelo processo historico ocidental destaca
as trés fases da mulher: a primeira mulher, a segunda mulher e a terceira mulher. Para ele
h& uma ruptura histérica na maneira pelo qual é construida a identidade feminina, que os
outros ndo definam o seu lugar, bem como as relacdes entre 0s sexos nos papéis sociais,
sempre a mulher esteve marcada como diferente e inferior ao homem.

A primeira mulher, cronologicamente anterior ao lluminismo, prevaleceu durante
grande parte da histéria da humanidade. De acordo com Lipovetsky (2000) esta se refere
a uma concepcao depreciada da mulher, por conta da valorizacdo do masculino frente ao
feminino; assim, os discursos evocavam a inferioridade da mulher em relagdo ao homem.

Todas as atividades importantes sdo desenvolvidas pelos homens. Tudo que €
positivo se o crédito vai para 0 homem e o0 negativo para a mulher. A inferiorizacdo ao
feminino, a mulher é associada as poténcias do mal e do caos, aos atos de magia e de

feiticaria, forcas que desrespeitam a ordem social.

Um principio universal organiza, desde os tempos mais remotos, as
coletividades humanas: a divisdo social dos papéis atribuidos ao
homem e a mulher. Se o contetdo dessa distribuicdo de fungdes varia
de uma sociedade a outra, o principio da divisdo segundo 0 sexo é
invariavel: as posicdes e as atividades de um sexo sempre se distinguem
das do outro. Principio de diferenciacdo que é acompanhado de um
outro principio, igualmente universal: a dominagéo social do masculino
sobre o feminino. Desde eras remotas, a “valéncia diferencial dos
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sexos” constrdi a hierarquia dos sexos dotando o masculino de um valor
superior ao do feminino (LIPOVETSKY, 2000, p.232).

As atividades nobres da guerra e da politica estdo em poder dos homens. Apenas
as atividades atribuidas aos homens sdo fonte de gloria e renome. Um fato parece escapar
a esta logica de subvalorizardo e depreciacdo: a maternidade. Afinal, é impossivel
descurar uma verdade objetiva: este ser tem a capacidade de gerar vida, inclusivamente
do sexo masculino. Ainda assim, como o autor refere, na Grécia Antiga, mesmo durante
a gestacdo, a mulher continua a ser vista como mera depositaria de uma semente que o
homem criou e deixou dentro dela.

Assim é a primeira mulher, um mal necessario, confinado nas atividades sem
luminosidade, sistematicamente empobrecido, ma, perigosa, diabdlica, e mexeriqueira,
dada as conversas futeis e sem interesse, preocupada com a vida alheia e com o0s boatos,
o disse-que-disse, o maldizer. Mas ndo se pense que as mulheres nunca se reconheceram
valor ao longo de toda a histdria. Nao é isso. Mesmo na Antiga Roma onde o poder destas,
ainda que na sombra, foi imenso, a verdade é que Ihes coube sempre, em Ultima analise
uma posigéo inferior, atividades menores, sem brilho, sem valor, “ndo merecendo figurar
nos grandes relatos histéricos. A mulher é distanciada dos circulos publicos, sendo
“apresentada como um ser enganador e silencioso, inconstante e ignorante, invejoso e
perigoso” (LIPOVETSKY, 2000, p. 234). Um fato interessante, por mais que tivessem
desprezo pelas mulheres, elas eram temidas, como detentoras de poderes selvagens e
misticos, que os homens ndo entendiam e alimentavam medos.

Na segunda mulher, ou a mulher enaltecida, no periodo da segunda metade da
Idade Média, surge uma nova logica: a sublimacdo da mulher por parte dos homens. Vista
como uma criatura pura e inspiradora. O culto da Bela Amada, a quintesséncia da beleza.
Os “elogios” a mulher, a sensibilidade, a beleza, ao feminino multiplicam-se a mulher.
No século XIX sacraliza-se a esposa-mde-educadora. As mulheres passam a ser
reconhecidas como maes, amantes, louvadas e adoradas, mas ainda controladas pelos
homens, sem poder financeiro, ou intelectual, vontade propria ou liberdade. A segunda
mulher ¢ “limitada” nas suas vontades e aspiragdes. O poder do feminino permanece
confinado apenas aos campos imaginarios dos discursos e da vida doméstica. Percebe-se

nessas duas formas de representacao da mulher que “tanto a primeira como a segunda
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mulher estavam subordinadas ao homem” (LIPOVETSKY, 2000, p. 236). Obediéncia ao
marido e as decisdes importantes se mantem nas maos dos homens.

A terceira mulher deixa de estar dependente do homem, marca uma ruptura
historica. Ela é conhecida como mulher sujeito, com poder de decisdo. Entretanto, ndo
coincide com o desaparecimento das desigualdades entre os sexos. Nesse sentido,
Lipovetsky (2000) diz que tudo na vivéncia feminina tornou-se escolha, objeto de
interrogacdo e arbitragem, nenhuma atividade esta, em principio, fechada as mulheres,
nada mais fixa, imperativamente, seu lugar na ordem social. Ela ndo é mais uma criacao
segundo a percep¢do do ideal masculino, ¢ sim uma “autocriagdo feminina”
(LIPOVETSKY, 2000, p.237).

O acesso das mulheres a todos os campos da vida, pablica e privada, individual e
social, a liberdade sexual, maternidade, direito de voto, lugar para as escolhas,
oportunidades, liberdade de se autodirigir, a legitimidade dos estudos, deu origem a
terceira, indeterminada, como Lipovetsky lhe chama. E por que indeterminada,
indefinida? Porque hoje, homens e mulheres sofrem dos mesmos anseios angustias:

resultante do fato de serem responsaveis pelas suas proprias vidas.

Nossa época iniciou uma transformagdo sem precedente no modo de
socializagdo e de individualizagdo do feminino, uma generalizagdo do
principio de livre governo de si, uma nova economia dos poderes
femininos: é esse novo modelo historico que chamamos a terceira
mulher (LIPOVETSKY, 2000, p.231).

A mulher é chamada de pds-dona de casa, desvitalizando do ideal da dona de casa.
Alain Touraine (2010) ataca os fundamentos da construgéo da identidade feminina,
enfatizando que as mulheres hoje, se definem como mulheres, ndo mais como maes ou
esposas, essa é a realizagdo de si, ser a mulher de si, um sujeito autbnomo e constituido

sobre o préprio desenvolvimento de si enquanto pessoa.

3 Mudangas na condic¢édo feminina

Lipovestsky (2000) considera que houve uma ampla transformacéo no lugar
da mulher nas sociedades ocidentais no século XX, de modo que ele inicia seu
livro com a seguinte questdo: Como ndo se interrogar sobre o novo lugar das

mulheres e suas relagdes com os homens quando nosso meio século mudou mais

A
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a condicdo feminina do que todos os milénios anteriores? As razdes que levam um
homem da geracdo do imediato pds-guerra a refletir e a escrever sobre as mulheres
de seu tempo ndo sdo muito misteriosas. Para o autor foi um grande século das
mulheres.

O filésofo francés Lipovetsky considera 1960, inicio da segunda onda
feminista, com o surgimento da “terceira mulher", que em sua perspectiva é aquela
que é dona de seu destino, de seu corpo e de sua posi¢do social. Para ele, o Gltimo
meio século trouxe muitas mudancas em destaque para as mulheres, 0 que nédo
ocorreu nos anos anteriores, libertada dessa escravidao que a sociedade lhe imp0s,
a forte presenca nas atividades profissionais, bem como a liberdade sexual. Hoje a
mulher ganha espaco para desenvolver seu potencial e se destaca na sociedade
deixando de ser uma “inven¢do do homem”. “A mulher objeto finalmente passou
a ter um futuro aberto, a ser determinado por suas praticas, escolhas, acertos e
erros, e ndo mais pelas decisbes dos homens ou pela tradigcdo"
(LIPOVETSKY,2000, p.15). As mulheres querem ser mées, administrar seus lares
e exercer atividade profissional, abrindo caminhos para disputas das mesmas vagas
de empregos que os homens e obter os mesmos diplomas. Todo o contexto de luta

feminista foi de extrema importancia das concepces de Lipovetsky.

Ao ingressar na atividade profissional, as mulheres adotam atitudes que
significam busca de um sentimento para a vida pessoal, desejo de ser
sujeito de sua propria existéncia. Recusando ser destinadas
exclusivamente as tarefas naturais da reproducdo, as mulheres
reivindicam agora , 0S mesmos empregos, 0s mesmos salarios que o0s
homens, e querem ser julgadas a partir dos mesmos critérios objetivos,
de competéncia e de mérito adotados para os homens , Por meio da nova
cultura do trabalho, as mulheres exprimem a vontade de conquistar uma
identidade profissional plena e, mais amplamente, o desejo de ser
reconhecidas a partir do que fazem e ndo mais do que sdo “por
natureza”, como mulheres : o ciclo da pos-mulher no lar fez o feminino
entrar no universo concorrencial e meritocratico, tradicionalmente
masculino (LIPOVETSKY,2000, p.223,224).

Ha trés décadas, as mulheres se apresentam cada vez mais maci¢camente no

mercado de trabalho, mais confiantes com sua formacao e seu profissionalismo,
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principalmente provando desafios em cargos executivos. Ao contrario do que
ocorria no passado, a partir da segunda metade do século XX, a continuidade do
emprego feminino se impde com a norma dominante e 0s casais em que 0s dois
cbnjuges trabalham ultrapassam o numero das familias em que s6 o homem
trabalha. “Um novo ciclo historico se estabelece nas sociedades democraticas: o
da mulher no trabalho” (LIPOVETSKY:,2000, p.204). Diante de todos esses fatos,
as mulheres ndo transformam s6 o mundo do trabalho, mas também nos estudos,
nas relacdes entre 0s sexos, a fecundidade, o controle das atividades desenvolvidas
e uma nova posicdo identitaria do feminino. Para o autor, isso mostra que as
mulheres podem construir suas identidades e um meio de autoafirmacao. Poder de
governarem a si mesmas sem uma vida social predefinida. Almejam ser
protagonistas de sua propria historia.

E preciso lembrar que as mulheres casadas e solteiras sempre trabalharam:
nas tarefas produtivas, nas sociedades pré-industriais; no campo; como esposas
dos artesdos; como domeésticas; babas; entre outras fungdes. A partir do século
XIX, o processo de industrializagdo favoreceu o trabalho feminino assalariado. A
extensdo das atividades femininas fora do lar foi acompanhada de um
florescimento de discursos que denunciam seus agravos. O trabalho das mulheres
na fabrica é considerado abastardamento da familia. Na burguesia, o
assalariamento feminino causa horror como sinal de pobreza. Ao contrario, na
classe operéria ndo se considera desonroso a contribuicdo para 0s recursos da
familia. O trabalho da mulher casada sempre teve uma posicdo inferior a do
homem, era considerado como complemento. E ndo deve por em questdo o papel
fundamental de esposa e mde. Uma mulher s6 deveria trabalhar se o marido ndo
pudesse suprir as necessidades da casa.

No momento em que a industrializacdo nascente cria a operaria de fabrica,
o salério feminino provoca uma tempestade de protestos em nome da moralidade,
da estabilidade dos casais, da saude das mulheres, da boa educagdo dos filhos.
“Nao vivendo para si propria, a esposa-mae-dona-de-casa, ndo € pertencente a si
mesma” (LIPOVETSKY, 2000, p. 209). A ideologia da mulher no lar foi edificada
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na recusa de generalizar os principios da sociedade individualista moderna, ela é
identificada como dominio da ordem natural da familia e privada dos direitos
politicos, a independéncia intelectual e econémica. Para Lipovetsky (2000),
reconhecer a mulher como individuo autdénomo seria a ruina da ordem familiar e
gerar confusédo entre 0s Sexos.

Nos anos 50, conforme Lipovetsky (2000), tornou dominante a promocao
da mulher consumidora, representando um novo modo de vida feminino,
contribuindo para a superacdo histérica do ideal da mulher no lar. Com a magia
das novidades, instala-se um novo ciclo que estrutura a ligagao entre a mulher do
lar e consumo. A seducéo fisica aparece como 0s novos imperativos da esposa-
mé&e moderna.

A modernidade da mulher no lar, ainda esta encaixada na ordem da
comunidade domeéstica, reafirmando o lugar tradicional da mulher, prevalecendo

0 principio da hierarquia entre 0s sexos.

A mulher no lar, tal como é pensada nos séculos XIX e XX, esta de fato
profundamente associada aos principios de gestdo, de trabalho e de
eficécia tipicos da idade moderna. Testemunham isso as tarefas que Ihe
cabem: trata-se de administrar racionalmente o home, de mostrar-se
econdmica e boa gerente, de fazer reinar a ordem e a limpeza no lar, de
ser guardid da saude da familia, de fazer tudo que os filhos ascendam
na piramide social (LIPOVETSKY, 2000, p. 213).

A mulher desempenhando seu papel como gestora do lar, administrando,
produzindo com habilidade e eficicia as responsabilidades, que a sociedade
tradicional Ihe impde. A educacéo dos filhos para a formacéo educativa e social.

Ao escrever sobre a mulher no trabalho, Lipovetsky aponta que os anos 60
inauguram o novo ciclo. As democracias pOs-modernas escrevem um novo
capitulo da historia das mulheres, a da pos-mulher do lar. A idade de ouro da
mulher de interior, como diz Lipovetsky, ficou para trés. O ideal da fada do lar j&
nédo tem a unanimidade, as acusacdes contra a mulher sem profissdo ndo vao mais
cessar e serdo radicalizadas pelas novas correntes feministas. A opinido publica

prospera na aprovacdo do trabalho profissional da mulher. A legitimidade da

A
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atividade assalariada feminina se acentuou e como exemplo no livro, 77% dos
franceses estdo de acordo que a ideia que o marido e mulher contribuem juntos
para os recursos do casal. Por toda parte, o reconhecimento social do papel
profissional da mulher avangou, entretanto, segundo Lipovetsky (2000), estamos
longe de uma aprovacéo igual da atividade remunerada dos dois géneros. Os filhos
pequenos continuam a criar condicdes restritas ao trabalho feminino.

Um fato importante é atribuido aos estudos das meninas, uma atitude
positiva em relagcdo ao trabalho feminino. As meninas se lancam aos estudos para
trabalhar e certificar sua emancipacdo econdmica. Ao contrario do que ocorria nos
anos 60, os pais atuais declaram condizer com os estudos das meninas quantos dos
meninos, e a maioria tenciona que suas filhas ingressem em uma carreira
profissional ambiciosa. Para Lipovetsky (2000), os estudos femininos adquiriram
uma legitimidade social na mesma proporcéo do desapreco pelo modelo da mulher
do lar.

Contudo, o interesse pelo trabalho, decisdo e a responsabilidade
profissional, sdo expectativas prioritarias das mulheres atuantes. O trabalho
feminino j& ndo aparece como um Ultimo recurso, mas como uma exigéncia
individual, uma condigdo para realizar-se na existéncia, um meio de
autoafirmacdo. Na sociedade, o trabalho profissional das mulheres tornou-se
independente em relacdo a vida familiar, passou a ser um valor, um instrumento
de realizacdo pessoal, uma atividade reivindicada e ndo mais sofrida
(LIPOVETSKY, 2000).

As mulheres buscam vencer pelo seu trabalho, ganhar uma posicéo social,
pelo seu talento e mérito e provar seu valor profissional, ganhar reconhecimento
social pelas suas realizacOes, de construir seu lugar e sua profissdo da mesma
maneira que os homens. O que domina agora € o investimento feminino na vida
profissional. Os jovens querem obter diplomas tendo em vista uma carreira. As
mulheres veem na atividade assalariadas uma condi¢@o necessaria ao sucesso de

sua vida.

A
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O século XX foi um avanco de matriculas e diplomas femininos, tanto no
secundario quanto no superior, quanto mais as mulheres sdo graduadas, mais sdo
favoraveis a atividade feminina e mais trabalham. A disposicéo das profissdes de
escritorio e de comércio, da salde e da educagdo multiplicou as ofertas de
empregos femininos: quanto mais se desenvolveu o setor terciario, mais as
mulheres foram numerosas nesses empregos. Ndo houve apenas evolucdo da mao-
de-obra feminina rumo a novas profissdes, houve mudanca na ordem qualitativa
em relacéo ao valor do trabalho feminino (LIPOVETSKY, 2000).

As mulheres s6 comegam a sentir o que é independéncia apds o
reconhecimento social do trabalho feminino e do liberalismo sexual.
Segundo ainda Lipovetsky, “o liberalismo cultural sustentado pela
dindmica do consumo e da comunicacdo de massa autonomiza 0 sexo
em relacdo a moral, generaliza o principio de livre posse de si e

desvaloriza o esquema da subordina¢do do feminino ao masculino”
(LIPOVETSKY, 2000, p. 230).

Revolucdo das necessidades, revolucdo sexual: a época do consumo de
massa ndo se caracteriza apenas pela proliferacdo dos produtos, mas também pela
profusdo dos signos e referenciais do sexo. Os anos 50 sdo testemunhas de uma
escala erdtica da publicidade.

Ao longo do século XX, a imprensa feminina, o cinema, a publicidade,
propagaram de forma maior as imagens ideais do feminismo, como estrelas,
manequins, invadindo a vida cotidiana. O desenvolvimento social, abrindo um
novo ciclo de industrializagéo e mercantilizagdo da beleza. Novas carreiras abertas
a beleza (LIPOVETSKY, 2000).

4 A relacdo entre beleza e poder

Lipovetsky escreve em seu livro, sobre “O Belo Sexo”. Descreve a invengao do
belo sexo; 0 boom da beleza; ativismo estético e imprensa feminina; o eclipse da mulher
fatal e o futuro do belo sexo. Para os gregos, a mulher era um terrivel flagelo instalado no
meio dos homens mortais, um ser de astucia e de mentira, um perigo temivel que se oculta

sob os tragos da seducdo. Na Europa da Renascenca, 0 segundo sexo, encarnagdo

A
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privilegiada da beleza, uma perfeicdo que inspira hinos tdo prolixos quanto ardentes
(LIPOVETSKY, 2000).

Segundo a visdo de Lipovetsky (2000), a sagracdo do belo sexo traz uma mudanca
importante, um poder estritamente feminino encontra-se glorificado, elevado, cercado de
homenagens exageradas. “Cada bela mulher ¢ uma rainha”, diz justamente Balzac: depois
de milénios de depreciac¢do, um poder feminino é admirado, colocado em pedestal, igual
a realeza. Concedendo-a titulos de nobreza. Entretanto, tudo isso ficou mais como literal
do que social. Limitado ao publico rico e artistico.

Ao contrério das mulheres anteriores, a mulher pés-moderna é senhora do seu
desejo. Ela assume ser dona do seu corpo e usa-o como bem entende, preocupa-se em
lapidar sua aparéncia com exercicios fisicos ou com cirurgias plasticas. Ocupa 0s espagos
publicos e administra 0 seu tempo, usufruindo e reconhecendo as conquistas das
feministas dos anos 1970 — como a pilula anticoncepcional, mas olhando para o futuro e
ndo se vitimizando pelo passado, pois seu olhar esta para além das tradi¢Ges e convencdes
sociais (LIPOVETSKY, 2000).

Em busca de uma nova feminilidade a nova mulher estimula a emergéncia de
novas formas de ser feminina, novas concepcdes de sexualizacdo, beleza e seducgéo, que
poderiam aproximar-se, daquilo que Foucault (2008) definiu como “artes da existéncia”,
técnicas de se constituir a propria subjetividade, desenvolvidas a partir das praticas de
liberdade; assim a made pos-moderna integrou-se a figura da mulher independente, pois
além de emancipada e, muitas vezes, chefe de familia, ela quer prazer sexual.

A beleza é apresentada com regularidade, de acordo com Lipovetsky (2000),
como o poder especifico do feminino. Um poder decretado gigantesco, uma vez que
permite imperar sobre 0s homens. Para o feminismo contemporaneo, desagregar a beleza
equivale a analisa-la como um instrumento de dominacdo dos homens sobre as mulheres,
um metodo politico, cuja finalidade € separar os homens das mulheres, ragas das ragas,
as mulheres das mulheres.

No fim dos anos 80, ser bela para as mulheres, de agora em diante, é uma das
ambicOes femininas e ser bem-sucedida profissionalmente. A mulher é posta nas nuvens
enguanto bela, ndo enquanto chefe. De acordo com o autor, as mulheres d&o as mensagens
ligadas a beleza feminina deixaram de ser signos raros, a preferéncia as profissdes e que

a aparéncia desempenha um papel importante, e muito mais eventualmente as que
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implicam a autoridade. As representacfes invadiram a vida cotidiana das mulheres de
todas as condicdes.

A mulher distante dos padrdes € culpada por ser relaxada, fraca, irresponsavel,
sem vaidade, caracteristicas que constituem uma identidade desvalorizada e patologizada
pelo regime cultural vigente (SIQUEIRA; FARIA, 2007). O consumo é apontado, nessas
matérias, como uma forma de empoderamento feminino, tornando-se essencial para a
conquista do sucesso no mundo do trabalho.

Conforme Lipovetsky (2000), nunca a beleza feminina esteve tdo ligada ao
sucesso social, a riqueza, a realizacdo individual, a verdadeira vida. A beleza feminina se
concretiza em um mercado midiatico e ndo mais sexual. O que se vende é a beleza da
mulher e ndo mais o corpo. Desse momento a necessidade de um novo poder da beleza
feminina, ser admirada pelas massas. A beleza permite que as mulheres prosperem a um
plano de exaltagdo social igual ao dos homens.

No século XXI, quando trabalhar fora é uma realidade mais difundida entre o sexo
feminino nos grandes centros urbanos, a midia naturaliza os cuidados de beleza, tratando-
0s como indispensaveis e parte do cotidiano de qualquer mulher. Ela os inscreve na
temporalidade cotidiana, estabelecendo os momentos diarios, os tempos de duracdo, e
oferecendo os cosméticos por meio da publicidade.

Para Gianini (2012, p. 86), “As mulheres que investem em sua apresentacao
pessoal conseguem gue os colegas e o0s chefes guardem uma boa imagem delas, o que as
ajuda a crescer mais rapido dentro da empresa”, declara a Veja. Em sua obra, ela afirma
que funcionérias atraentes ganhariam em média 12% mais do que as colegas
“descuidadas” em cargos equivalentes.

Lipovetsky, afirma que no mundo empresarial as mulheres devem neutralizar sua

aparéncia, proibir-se os sinais que ddo destaque a feminidade e a fantasia.

E apenas mascarando suas formas que as mulheres em uma situacéo de
dilema: se uma mulher se dedica a valorizar seus encantos, desacredita
sua imagem de protagonista profissional competente; se, ao contrario,
esforca-se para apaga-los, seus desempenhos profissionais s&o menos
notados e sua imagem de feminidade sofre com isso. Seria ingénuo crer,
no entanto, que a questdo da beleza deixou de influir na vida e no
percurso profissional das mulheres (LIPOVETSKY, 2000, p. 184).
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Lipovetsky (2000), afirma que em certas profissdes a valorizacdo da beleza
feminina funciona como instrumento de discriminacdo sexual, como por exemplo, na
selecdo para uma vaga de emprego. Uma outra situacdo que o autor expde é a beleza
feminina evidencia o valor e a posi¢do dos homens. Um homem em companhia de uma
bela mulher é visto como inteligente, mais importante e competente.

Assim mulheres querem poder proceder-se como 0s homens. Nem por isso
querem parecer-se com eles. As mulheres se comprometem cada vez mais com a atividade
profissional sem que as suas preocupacdes estéticas declinem de modo algum. As
mulheres que trabalham se maquiam mais frequentemente que as mulheres inativas. Para
finalizar, Lipovetsky (2000) conclui que os homens e mulheres ndo tém as mesmas armas
para ganhar no jogo da seducdo. Os homens com seus meios: riquezas, poder, forca,
prestigio. E as mulheres a arma principal sempre foi a aparéncia.

As mulheres querem ser bem-sucedidas e belas. Nas revistas as mulheres
executivas aparecem sempre maquiadas e bem vestidas. A beleza é muito importante para
elas, sobretudo no mundo do trabalho. Portanto, elas entendem a necessidade de estar
sempre apresentavel para assumir cargos profissionais, e sempre provar sua capacidade

no desenvolvimento do seu trabalho.

5 Consideracdes finais

O artigo apresentou sobre a mulher no século XX na visdo de Lipovetsky. O autor
é filésofo, nascido em 1944 na Franca. Sua visdo estd voltada dentro dos estudos
historicos da Europa, em especial da Franca. O objetivo foi entender a visdo de
Lipovetsky sobre a mulher contemporanea, através do seu livro, “A terceira mulher:
Permanéncia e revolu¢do do feminino”. As trés fases da mulher no mundo ocidental,
sendo a primeira mulher sendo depreciada pela sociedade; a segunda mulher enaltecida,
sensivel e pura; a terceira mulher indeterminada, uma mulher com poder de deciséo,
deixando de ser dependente do homem. Foram destacados os pontos de lutas e
preconceitos que a mulher sofreu por buscar um espaco no mercado de trabalho e
completar a renda no lar, com a educacdo dos filhos e ser aceita na sociedade como
sujeito. Também destacou a relacdo da beleza e poder. O vinculo da mulher com a
estética, beleza e a luta com as demonstracGes do poder, o que coloca a mulher como

centro das atencdes, com relagédo a sua beleza e profissionalismo. No século atual ainda é
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necessario a mulher provar sua capacidade profissional, independente da classe social e
raca. Além de sempre estar presente a desigualdade entre 0s sexos, mesmo estando no
momento mais maleaveis e fluidas. Novos paradigmas estdo em construcéo, assim como
a sociedade esta se redefinindo, com muitas mudancas e desafios com relagéo ao género.
A mulher contemporanea nao é olhada mais s6 como uma figura que gera filhos, mas com
uma posicdo social, poder, notoriedade e culto do belo sexo, com o desenvolvimento da
cultura industrial e mercantilismo da beleza feminina. Entretanto, os conceitos de
Lipovetsky sdo escritos de uma forma mais ampla e universal, com foco na Europa,
especificamente Inglaterra e Franca e também em alguns pontos do seu livro aborda sobre
a mulher americana. N&o abordando o assunto sobre a interseccionalidade: género, classe
e raca com relacéo as lutas do feminismo. Esse é um assunto ainda muito discutido nos
dias atuais e que requer um capitulo para desenvolvimento deste tema.

Este tema do artigo com a abordagem sobre as histérias das mulheres, feminismo
e as lutas que foram enfrentadas por elas e ainda séo, contribui muito e é de suma
relevancia para o desenvolvimento da minha dissertacdo de mestrado e outros futuros
trabalhos abordando esta tematica envolvendo a Comunicagdo, a midia e as préaticas

socioculturais.
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